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INFO ARTIKEL 

 
Abstract  
 

Sejarah Artikel: 
Diterima 
Diperbaiki 
Disetujui 
 

Based on existing phenomena and problems, this study 
aims to determine the effect of online promotions and 
price perceptions on purchasing decisions at Thrift 
Gallery Kemuning Bangkalan. The method used in this 
research is quantitative. The subjects in this study were 
consumers of  Thrift Galery Kemuning Bangkalan with 
a sample of 97 respondents, then the data collection tool 
in this study was a questionnaire. 
The results of this study indicate that there is an 
influence between online promotions and price 
perceptions on purchasing decisions at Thrift Gallery 
Kemuning Bangkalan, either partially or 
simultaneously. The result of the coefficient of 
determination is 0.958, which means that 95.8% of the 
Buying Decisions are influenced by Online Promotion 
(X1) and Price Evaluation (X2). While the remaining 
4.2% is the influence of other variables outside the 
variables studied in this research. 
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PENDAHULUAN 
Dunia Fashion thrift saat ini sudah sangat berkembang. Hal tersebut 

dibuktikan dengan banyaknya penjual online shop yang menjual pakaian preloved 
atau yang sering disebut dengan thrift shop, bahkan ada daerah yang terdapat 
beberapa online shop yang menjual pakaian thrift tersebut contohnya Thrift Galery 
Kemuning. 
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Salah satu thrift yang branded di bangkalan yaitu Thift Gallery Kemuning 
yang berlokasi di Jalan Sumur Kembang, Pejagan, Bangkalan yang menjual 
beraneka ragam fashion bekas seperti jaket, kaos, celana dan sweater.  Berikut 
tabel jumlah pengunjung Thrift Gallery Kemuning setiap tahunnya. 

 
Tabel 1. jumlah pengunjung Thrift Gallery Kemuning 

NO BULAN DATA 
PENGUNJUNG 

2019 

DATA PENGUNJUNG 
2020 

1 JANUARI 750 Orang 453 Orang 
2 FEBRUARI 761 Orang 446 Orang 
3 MARET 757 Orang 423 Orang 
4 APRIL 773 Orang 387 Orang 
5 MEI 798 Orang 261 Orang 
6 JUNI 752 Orang 235 Orang 
7 JULI 786 Orang 184 Orang 
8 AGUSTUS 793 Orang 234 Orang 
9 SEPTEMBER 801 Orang 219 Orang 
10 OKTOBER 812 Orang 274 Orang 
11 NOVEMBER 799 Orang 249 Orang 
12 DESEMBER 816 Orang 231 Orang 
 TOTAL 9.398 Orang 3.596 Orang 

Sumber : Thrift Galery Kemuning 
 

Berdasarkan tabel diatas jumlah pengunjung tahun 2019 dan 2020 
mengalami penurunan jumlah pengunjung di Thrift Gallery Kemuning dikarenakan 
adanya covid 19. Dari data diatas juga menunjukkan permasalahan mengenai 
promosi yang digunakan kurang diakses sehingga pada tahun 2020 mengalami 
penurunan jumlah pengunjung dan tingkat pembelian. Dan harga juga 
mempengaruhi tingkat penjualan sehingga harga pada Thrift ini menaikkan harga 
karena tingkat pengunjung mulai menurun. Sehingga penurunan jumlah 
pengunjung tahun 2020  menjadi fenomena pada toko Thrift Gallery Kemuning 
sehingga sangat menarik perhatian untuk melakukan suatu penelitian. 

Berdasarkan latar belakang dan permasalahan yang sudah dijelaskan di 
atas, penelitian ini berfokus pada Promosi Online dan Persepsi Harga. Oleh karena 
itu, penulis tertarik untuk meneliti tentang hal ini dengan judul  ”Pengaruh 
Promosi Online dan Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Thrift 
Galery Kemuning”. 
Berdasarkan uraian latar belakang masalah diatas, maka masalah yang dikaji 
adalah sebagai berikut: 

1. Apakah promosi online berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada 
Thrift Galery Kemuning? 

2. Apakah persepsi harga  berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada 
Thrift Galery Kemuning? 

3. Apakah promosi online dan persespi harga berpengaruh terhadap 
keputusan pembelian konsumen Thrift Galery Kemuning?. 

METODE PENELITIAN 
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif menggunakan 

kuisioner dalam metode survey. Penelitian ini berbentuk hubungan sebab akibat 
untuk mengetahui seberapa besar pengaruh antara variabel independen yaitu 
Promosi Online dan Persepsi Harga dengan variabel dependen yaitu keputusan 
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pembelian. Populasi yang digunakan yaitu seluru konsumen yang datang dan 
pernah membeli Thrift Galery Kemuning Bangkalan. Besarnya populasi dalam 
penelitian ini Infinite Population  jumlah sempel diperoleh 97 responden di Thrift 
Galery Kemuning  Bangkalan.  

Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan metode 
probability sampling dimana pengambilan sampel dengan teknik pemilihan 
responden berdasarkan kriteria tertentu. Dalam penelitian responden yang 
diobservasi dengan pertimbangan tertentu yaitu pernah melakukan transaksi Thrift 
Galery Kemuning. Sumber data dalam penelitian ini yakni data primer yang 
didapatkan secara langsung dari jawaban responden melalui kuisioner dan data 
sekunder dilakukan dengan tujuan memperoleh literature pada penelitian 
terdahulu dengan teori penunjang.  

Teknik analisis data pada penelitian ini terdiri dari iju kualitas data yang 
terbagi menjadi dua yaitu uji validitas dan uji reliabilitas , uji asumsi klasik yang 
terdiri dari uji normalitas, uji heterokedastisitas, dan uji multikolinieritas. Untuk 
teknik analisis datanya terdiri dari analisis statistic deskriptif dan analisis regresi 
linear berganda. Untuk menguji model regresi signifikan atau tidak menggunakan 
uji F. Terakhir pengujian hipotesis menggunakan uji t dan uji koefisien determinasi 
(R)2 

HASIL  

Uji Statistik Deskriptif  

Responden yang telah mengisi kuisioner tercatat 97 responden. 
Karakteristik responden yang digunakan dalam penelitian ini meliputi usia, Jenis 
Kelamin dan pekerjaan. Responden dalam penelitian ini merupakan konsumen 
yang pernah melakukan transaksi di Thrift Galery Kemuning Bangkalan. 

 Berikut uraian gambaran umum responden yang sudah tersusun: 

Tabel 2 Usia 

 Freiqueincy Peirceint 
Valiid 

Peirceint 
Cumulatiivei 

Peirceint 
Valiid 18-25 Tahun 55 56.7 56.7 56.7 

25-30 Tahun 28 28.9 28.9 85.6 
30-35 Tahun 9 9.3 9.3 94.8 
35-40 Tahun 5 5.2 5.2 100.0 

Total 97 100.0 100.0  
Sumbeir : Data diiolah peineiliitii, 2023 
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Beirdasarkan reintang usiia, diikeitahuii teirdapat seibanyak 55 reispondein 
atau 56,7% darii total reispondein deingan reintang usiia 18-25 tahun, reispondein 

deingan reintang usiia 25-30 tahun teircatat seibanyak 28 orang atau total peirseintasei 
seibeisar 28,9%, reispondein deingan reintang usiia 30-35 tahun seibanyak 9 
reispondein atau seitara deingan 9,3%, keimudiian untuk siisanya yaknii 5 orang 
teircatat beirusiia 30-35 tahun. 
Sumbeir : Data diiolah peineiliitii, 2023 

Beirdasarkan status peikeirjaan, diikeitahuii teirdapat seibanyak 44 reispondein 
atau 45,4% darii total reispondein beirstatus seibagaii peilajar/mahasiiswa, reispondein 
deingan status seibagaii peikeirja teircatat seibanyak 47 orang atau total peirseintasei 
seibeisar 48,5%, keimudiian untuk siisanya diiluar status seibagaii peilajar/mahasiiswa 
dan peikeirja, seipeirtii yang tiidak beikeirja, dan laiin laiin yaknii seibanyak 6 orang. 

Uji Validitas 
Ujii valiidiitas diigunakan untuk meingukur suatu konseip teirseibut sudah valiid 

atau beilum. Ujii valiidiitas iinii meinggunakan rumus product momeint yaiitu deingan 
meimbandiingkan rtabeil deingan rhiitung, jiika rhiitung > rtabel maka peirnyataan teirseibut 
dapat diinyatakan valiid, teitapii jiika rhiitung < rtabeil maka peirnyataan teirseibut 
diinyatakan tiidak valiid. 
 

Tabel 5 Hasil Uji Validitas 

Tabel 3 Jenis Kelamin 

 Freiqueincy Peirceint Valiid Peirceint 
Cumulatiivei 

Peirceint 
Valiid Lakii-lakii 46 47.4 47.4 47.4 

Peireimpuan 51 52.6 52.6 100.0 
Total 97 100.0 100.0  

Sumbeir : Data diiolah peineiliitii, 2023 
 
 

Berdasarkan jeiniis keilamiin, teircatat teirdapat 46 reispondein lalii-lakii deingan 
peirseintasei 47,4 %, dan reispondein peireimpuan seibanyak 51 deingan peirseintasei 
seibeisar 52,6%. 

Tabel 4 Status Pekerjaan 

 Freiqueincy Peirceint Valiid Peirceint 
Cumulatiivei 

Peirceint 
Valiid Peilajar 44 45.4 45.4 45.4 

Beikeirja 47 48.5 48.5 93.8 
Tiidak Beikeirja 6 6.2 6.2 100.0 
Total 97 100.0 100.0  
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Variabel Item R Hitung R Tabel Keterangan 
 

Promosii 
Onliinei (X1) 

PO1 
PO2 
PO3 
PO4 

0,931 
0,865 
0,865 
0,893 

0,1996 
0,1996 
0,1996 
0,1996 

Valiid 
Valiid 
Valiid 
Valiid 

Peirseipsii 
Harga (X2) 

PH1 
PH2 
PH3 
PH4 
PH5 

0,865 
0,859 
0,862 
0,873 
0,896 

0,1996 
0,1996 
0,1996 
0,1996 
0,1996 

Valiid 
Valiid 
Valiid 
Valiid 
Valiid 

Keiputusan 
Peimbeiliian 

(Y) 

KP1 
KP2 
KP3 
KP4 
KP5 

0,899 
0,915 
0,822 
0,889 
0,895 

0,1996 
0,1996 
0,1996 
0,1996 
0,1996 

Valiid 
Valiid 
Valiid 
Valiid 
Valiid 

Sumbeir : Data diiolah peineiliitii 2023 

Darii tabeil dii atas, hasiil peingujiian meinjeilaskan bahwa seitiiap peirnyataan 
darii variiabeil Promosii Onliinei (X1), Peirseipsii Harga (X2), dan Keiputusan Peimbeiliian 
(Y) dapat diinyatakan valiid deingan tiingkat siigniifiikansii < 0,05 seirta niilaii rhiitung > 
0,1996, maka darii iitu rhiitung > rtabeil teirpeinuhii dan diinyatakan valiid. 

Uji Reabilitas 
Ujii reiliiabiiliitas meirupakan iindeiks yang meinunjukkan suatu ukuran seitiinggii 

dan seijauh mana suatu alat peingukur dapat diipeircaya atau diiandalkan. 
Reiliiabiiliitas meinunjukkan konsiisteinsii suatu alat ukur diidalam meingukur geijala 
yang sama, untuk meindapatkan data yang seisuaii deingan tujuan peingkuran maka 
diilakukan ujii reiliiabiiliitas deingan meitodei teikniik cronbach alpha pada SPSS. 
Deimiikiian dapat diikatakan reiliiabeil jiika cronbach alpha > 0,6. 
 

Tabel 6 Hasil Uji Realibilitas 

Variabel Cronbach’s Alpha Keterangan 
Promosii Onliinei (X1) 
Peirseipsii Harga (X2) 

Keiputusan Peimbeiliian (Y) 

0,911 
0,927 
0,931 

>0,6 = Reiliiabeil 
>0,6 = Reiliiabeil 
>0,6 = Reiliiabeil 

Sumbeir : Data diiolah peineiliitii, 2023 

Darii tabeil teirseibut dapat diikeitahuii bahwa niilaii Cronbach's Alpha pada 
seitiiap variiabeil leibiih darii 0,6. Promosii Onliinei (X1) meimiiliikii niilaii Cronbach's Alpha 
seibeisar 0,911, Peirseipsii Harga (X2) meimiiliikii niilaii Cronbach's Alpha seibeisar 0,927, 
dan Keiputusan Peimbeiliian (Y) meimiiliikii niilaii Cronbach's Alpha seibeisar 0,931. 
 
Uji Asumsi Klasik 
 
Uji Normalitas 
 

Ujii normaliitas iinii diilakukan deingan meinggunakan peindeikatan 
Kolmogorov smiirnov. Deingan tiingkat siigniifiikansii 5% maka niilaii Asymp. Siig diiatas 
niilaii siigniifiikansii 5% yang artiinya variiablei reisiidual beirdiistriibusii normal. 
 

Tabel  1 One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 
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Unstandardiizeid 

Reisiidual 
N 97 
Normal Parameiteirsa,b Meian .0000000 

Std. Deiviiatiion 1.26255700 
Most Eixtreimei Diiffeireinceis Absolutei .063 

Posiitiivei .048 
Neigatiivei -.063 

Teist Statiistiic .063 
Asymp. Siig. (2-taiileid) .200c,d 
a. Teist diistriibutiion iis Normal. 
b. Calculateid from data. 
c. Liilliieifors Siigniifiicancei Correictiion. 
d. Thiis iis a loweir bound of thei truei siigniifiicancei. 

Sumbeir : Data diiolah peineiliitii, 2023 

Beirdasarkan Tabeil 4., hasiil ujii Kolmogorov-Smiirnov teirseibut, teirliihat bahwa 
niilaii unstandardiizeid reisiidual meimiiliikii niilaii Siigniifiikasii seibeisar 0,200 atau Siig > 
0,05. Deingan deimiikiian, meilaluii hasiil ujii Kolmogorov-Smiirnov teirseibut dapat 
diiartiikan bahwa data beirdiistriibusii deingan normal 
 
Uji Multikolinearitas 

 
Untuk meingeitahuii ada atau tiidaknya geijala multiikoliineiariitas dapat diiliihat 

darii beisarnya niilaii Toleirancei dan VIiF (Variiancei Iinflatiion Factor) meilaluii program 
SPSS. Niilaii umum yang diipakaii pada ujii iinii adalah Toleirancei Valuei > 0,1 atau VIiF 
< 10 maka teirjadii multiikoliineiariitas, dan jiika niilaii Toleirancei Valuei > 0,1 atau VIiF < 
10 maka tiidak teirjadii multiikoliineiariitas. 
 

Tabel 8 Hasil Uji Multikolinearitas 

 

 

 

Sumbeir : Data diiolah peineiliitii, 2023 

Beirdasarkan keiteirangan Tabeil teirseibut dapat dii siimpulkan bahwa, niilaii 
toleirancei seibeisar  0,118 > 0,1 dan niilaii VIiF (Variiancei Iinflatiion Factor) seibeisar 
8,479 < 10. Seihiingga keitiiga variiabeil dapat diikatakan teirbeibas darii 
multiikoliineiariitas. 

 
Uji Hteroskeditas 
 

Ujii heiteiroskeidastiisiitas beirtujuan untuk meingujii apakah dalam modeil 
reigreisii teirjadii keitiidaksamaan variian darii reisiidual satu peingamatan kei 

Collinearity Statistics 
Tolerance VIF 

0,118 
0,118 

8,479 
8,479 
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peingamatan laiin dan diinyatakan heiteiroskeidastiisiitas jiika variiancei darii reisiidual 
satu peingamatan kei peingamatan laiin beirsiifat teitap. 

 
 

Gambar 9 Uji Heteroskedastisitas 

Berdasarkan gambar di atas, yaitu menunjukkan bahwa scatterplot tidak 
membentuk suatu pola tertentu serta titik yang menyebar diatas dan dibawah 
angka 0 pada sumbu Y atau dengan kata lain menyebar secara acak, yang dengan 
demikian dapat diambil kesimpulan bahwa hasil uji tersebut tidak terjadi 
heteroskedasitisitas 

.  
Analisis Regresi Linier Berganda Analisis  
 

Analiisiis liiniieir beirganda diigunakan untuk meinganaliisiis peingaruh variiabeil 
iindeipeindein teirhadap variiabeil deipeindein seicara siimultan variiablei Promosi Onliinei 
dan Peirseipsii Harga Teirhadap Keiputusan Peimbeiliian. 
 

Tabel 11 Uji Analisis Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

Modeil 
Unstandardiizeid Coeiffiiciieints 

Standardiizeid 
Coeiffiiciieints 

T Siig. B Std. Eirror Beita 
1 (Constant) .259 .365  .710 .480 

PromosiiOnliinei .426 .076 .341 5.589 .000 
PeirseipsiiHarga .645 .061 .651 10.664 .000 

a. Deipeindeint Variiablei: KeiputusanPeimbeiliian 
Sumber : Data diolah peneliti 2023 

Beirdasarkan hasiil ujii reigreisii teirseibut, maka diipeiroleih peirsamaan reigreisii yaiitu 
seibagaii beiriikut : 
Y = 0,259 + 0,426 X1 + 0.645 X2 
Keiteirangan :  
Y : Keiputusan Peimbeiliian  
X1 : Promosii Onliinei   
X2 : Peirseipsii Harga 
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 Adapun hasiil yang teilah diipeiroleih teirseibut dapat diiiinteirpreitasiikan 
seibagaii beiriikut : 
 

1. Niilaii a seibeisar 0,259 meirupakan konstanta atau keiadaan saat variiabeil 
Keiputusan Peimbeiliian (Y) beilum diipeingaruhii oleih variiabeil laiin yaiitu 
variiabeil Promosii Onliinei (X1), dan Peirseipsii Harga (X2). Jiika variiabeil 
iindeipeindein tiidak ada maka variiabeil Keiputusan Peimbeiliian tiidak 
meingalamii peirubahan. 

2. Niilaii koeifeisiiein variiabeil Promosii Onliinei (X1) adalah seibeisar 0.426 yang 
artiinya seitiiap keinaiikan seibeisar 1 % variiabeil Promosii Onliinei (X1)  deingan 
asumsii variiabeil laiinnya teitap (konstan), maka Keiputusan Peimbeiliian (Y) 
akan meingalamii peiniingkatan seibeisar 42,6 %.  

3. Niilaii koeifeisiiein variiabeil Peirseipsii Harga (X2) adalah seibeisar 0.645 yang 
artiinya seitiiap keinaiikan seibeisar 1 % variiabeil Promosii Onliinei (X1)  deingan 
asumsii variiabeil laiinnya teitap (konstan), maka Keiputusan Peimbeiliian (Y) 
akan meingalamii peiniingkatan seibeisar 64,5 %.  

UjI T 
 

         Pada peineiliitiian iinii diilakukan peingujiian t yang pada dasarnya meirupakan ujii 
yang diilakukan untuk meingeitahuii seibeirapa jauh peingaruh satu variiabeil peinjeilas 
atau iindeipeindein seicara iindiiviidual dalam meineirangkan variiasii variiabeil deipeindein. 
Jiika hasiil peirhiitungan meinunjukkan bahwa niilaii t 0,05 maka dapat diikatakan 
bahwa tiidak teirdapat peingaruh yang siigniifiikan antara masiingmasiing variiabeil 
beibas teirhadap variiabeil teiriikat. 
 

Tabel 4. 2 Hasil Uji T 

Coefficientsa 

Modeil 
Unstandardiizeid Coeiffiiciieints 

Standardiizeid 
Coeiffiiciieints 

T Siig. B Std. Eirror Beita 
1 (Constant) .259 .365  .710 .480 

PromosiiOnliinei .426 .076 .341 5.589 .000 
PeirseipsiiHarga .645 .061 .651 10.664 .000 

a. Deipeindeint Variiablei: KeiputusanPeimbeiliian 
Sumbeir : Data diiolah peineiliitii, 2023 

 Beirdasarkan tabeil diiatas, diipeiroleih Thiitung darii masiing-masiing variiabeil 
iindeipeindein yaknii Promosii Onliinei (X1) deingan Thiitung seibeisar 5.589, dan Peirseipsii 
Harga (X2) seibeisar 10.664. Untuk meineintukan Ttabeil maka peirlu diiteintukan deirajat 
keibeibasan atau deigreiei of freieidom (df). Adapun rumus df = n-k-1. Diikeitahuii pada 
peineiliitiian iinii n = 97, dan k=3, maka df= 97-3-1 = 93, maka diipeiroleih Ttabeil = 1,661. 
 

1. Pada variiabeil Promosii Onliinei (X1) diipeiroleih Thiitung seibeisar 5.589 yang 
artiinya Thiitung 5.589 > Ttabeil 1,661. Apabiila Thiitung > Ttabeil maka H1 diiteiriima. 
Seilaiin iitu, niilaii siigniifiikasii yang diipeiroleih seibeisar 0,00 < 0,05. Deingan 
deimiikiian dapat diiartiikan bahwa teirdapat peingaruh yang posiitiif dan 
siigniifiikan antara variiabeil Promosii Onliinei (X1) teirhadap Keiputusan 
Peimbeiliian (Y). 

2. Pada variiabeil Peirseipsii Harga (X2) diipeiroleih Thiitung seibeisar 10.664 yang 
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artiinya Thiitung 10.664 > Ttabeil 1,661. Apabiila Thiitung > Ttabeil maka H2 diiteiriima. 
Seilaiin iitu, niilaii siigniifiikasii yang diipeiroleih seibeisar 0,00 < 0,05. Deingan 
deimiikiian dapat diiartiikan bahwa teirdapat peingaruh yang posiitiif dan 
siigniifiikan antara variiabeil Peirseipsii Harga (X2) teirhadap Keiputusan 
Peimbeiliian (Y). 

 
Uji F 
 Ujii iinii diidasarkan pada hiipoteisiis dan kriiteiriia yang teilah diiteintukan 
seibeilumnya oleih peineiliitii. Beirdasarkan hal teirseibut, maka peingaruh Promosii 
Onliinei Dan Peirseipsii Harga. seicara seireintak (siimultan) meimpunyaii peingaruh 
yang siigniifiikan teirhadap Keiputusan Peimbeiliian. 
 

Tabel 3 Hasil Uji F 

 
ANOVAa 

Modeil 
Sum of 
Squareis Df Meian Squarei F Siig. 

1 Reigreissiion 3546.332 2 1773.166 1089.191 .000b 
Reisiidual 153.029 94 1.628   

Total 3699.361 96    

a. Deipeindeint Variiablei: KeiputusanPeimbeiliian 
b. Preidiictors: (Constant), PeirseipsiiHarga, PromosiiOnliinei 

 
Beirdasarkan pada tabeil dii atas, diipeiroleih Fhiitung seibeisar 1089.191 

Beirdasarkan peirhiitungan, diipeiroleih Ftabeil seibeisar 3.09. Pada hasiil ujii F iinii, 
diikeitahuii Fhiitung seibeisar 1089.191 > Ftabeil 3.09. Seilaiin iitu, niilaii siigniifiikasii yang 
diipeiroleih seibeisar 0,00 < 0,05. Maka, dapat diisiimpulkan bahwa variiabeil Promosii 
Online (X1), dan Peirseipsii Harga (X2) seicara beirsama-sama (siimultan) 
beirpeingaruh posiitiif dan siigniifiikan teirhadap Keiputusan Peimbeiliian (Y). 
 
Uji Koefisien Determinasi R2 

 
Ujii koeifiisiiein deiteirmiinasii iinii diigunakan untuk meingukur seibeirapa jauh 

variiablei-variiablei beibas dalam meineirangkan variiabeil teiriikatnya. Niilaii koeifiisiiein 
deiteirmiinasii untuk dua variiabeil beibas diiteintukan deingan niilaii adjusteid R squarei. 
Adapun hasiil koeifiisiiein deiteirmiinasii dapat diiliihat seibagaii beiriikut : 

 
Tabel 4. 4 Uji Koefisien Determinasi (R) 

Model Summaryb 

Modeil R R Squarei 
Adjusteid R 

Squarei 
Std. Eirror of 
thei Eistiimatei Durbiin-Watson 

1 .979a .959 .958 1.27592 1.913 
a. Preidiictors: (Constant), PeirseipsiiHarga, PromosiiOnliinei 
b. Deipeindeint Variiablei: KeiputusanPeimbeiliian 

Sumbeir : Data diiolah peineiliitii, 2023 
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Beirdasarkan hasiil ujii koeifiisiiein deiteirmiinasii (R2) yang diitunjukkan deingan 
Adjusteid R Squarei yaiitu seibeisar 0.958 artiinya adalah 95,8% Keiputusan 
Peimbeiliian diipeingaruhii oleih Promosii Onliinei (X1), dan Peirseipsii Harga (X2). 
Seidangkan 4,2 % siisanya adalah peingaruh darii variiabeil-variiabeil laiin diiluar 
variiabeil yang diiteiliitii dalam peineiliitiian iinii. 
 
PEMBAHASAN 
 

a) Pengaruh Promosi Online (X1) Terhadap Keputusan Pembelian(Y) 
Promosii onliine meinjadii peirtimbangan yang sangat peintiing bagi peilanggan 

dalam meineintukkan keiputusan peimbeiliian. Hal iinii meinunjukkan bahwa promosii 
onliinei yang meinariik akan mampu meimpeingaruhii seiseiorang untuk meilakukan 
peimbeiliian ulang. Hasiil Analiisiis variiabeil  promosii onliine diitunjukkan  darii 
peirbandiingan thiitung dan ttabeil. Deingan niilai thiitung  yang meinandakan adanya 
peingaruh posiitiif yang siigniifiikan seicara parsiial pada variiabeil promosii onliinei 
teirhadap keiputusan peimbeiliian pada Thriift Galeiry Keimuniing dii bangkalan. Hasiil 
peineiliitiian teirseibut seijalan  deingan peineiliitiian yang diilakukan oleih (Ahmad 
Jamaudin Zainul Arifin 2015) yang beirjudul “Peingaruh Promosii Onliinei dan 
peirseipsii harga teirhadap keiputusan peimbeiliian Survei pada pelanggan Aryka Shop 
Di Kota Malang” meineimukan hasiil yang siigniifiikan bahwa promosii onliinei 
meimpeingaruhii keiputusan peimbeiliian. 

b) Pengaruh Persepsi Harga (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 
Peirseipsi    harga adalah proseis yang ada dalam beinak dan diigunakan oleih 

iindiiviidu untuk meimiiliih, meingorganiisasii, dan meingiintreipreistasii masukan iinformasii 
guna meinciiptakan gambaran seijumlah niilaii yang diibeibankan atas suatu produk 
atau jasa, atau jumlah darii niilaii yang diitukar konsumein atas manfaat-manfaat 
kareina meimiiliikii atau meinggunakan produk atau jasa teirseibut. Hasiil peineiliitiian iinii 
seijalan deingan peineiliitiian yang diilakukan oleih (Rosiida, Iintiisarii Haryantii, 2020)  
yang beirjudul ” Peingaruh Promosii Onliinei dan Peirseipsii Harga Teirhadap 
Keiputusan Peimbeiliian (Studii Kasus Pada Niithaliian Colleictiion Biima)” meinyatakan 
bahwa peirseipsii harga meimiiliikii peingaruh yang posiitiif dan siigniifiikan teirhadap 
keiputusan peimbeiliian. 

c) Pengaruh Promosi Online (X1) Dan Persepsi Harga (X2) Terhadap 
Keputusan Pembelian (Y) 
Hasiil Analiisiis variiabeil promosii onliinei dan peirseipsii harga seicara siimultan         

diitunjukkan darii peirbandiingan fhiitung dan ftabeil. Deingan niilaii fhiitug yang 
diidapatkan yang meinandakan bahwa seicara siimultan beirpeingaruh posiitiif 
siigniifiikan pada variiabeil promosii onliinei dan peirseipsii harga teirhadap keiputusan 
peimbeiliian pada Thriift Galeiry keimuniing dii Bangkalan. Hasiil peineiliitiian iinii seijalan 
deingan peineiliitiian yang diilakukan oleih (Achmad Jamaludiin, 2015) yang 
meinyatakan bahwa variiablei Promosii Onliinei (X1) dan Peirseipsii Harga (X2) seicara 
parsiial meimbeiriikan peingaruh yang posiitiif dan siigniifiikan teirhadap Keiputusan   
pembelian. 
 
SIMPULAN 
 

Beirdasarkan hasiil peineiliitiian dan analiisiis peirhiitungan data yang diipeiroleih 
meingeinaii  Peingaruh Promosii Onliinei Dan Peirseipsii  Harga Teirhadap Keiputusan 
Peimbeiliian Pada Thriift Galeiry Keimuniing Dii Bangkalan maka dapat diisiimpulkan 
seibagaii  beiriikut: Promosi Online berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
Keputusan Pembelian Thrift Galery Kemuning. Persepsi Harga berpengaruh positif 
dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian Thrift Galery Kemuning. Promosi 
Online dan Persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 
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Pembelian pada Thrift Galery Kemuning. 
Maka adapun saran yang dapat diisampaiikan seibagaii beiriikut: Thriift Galeiry 

Keimuniing Bangkalan dapat meiniingkatkan siisteim promosii onliine inya deingan 
beirbagaii apliikasii yang diigunakan seipeirtii hal nya meimanfaatkan apliikasii shopeiei, 
lazada dan apliikasii peinjualan onliinei laiinnya dengan meingadakan promosii  
diiseitiiap acara eiveint teirnteintu, dan meimbeiriikan voucheir potongan harga untuk 
peimbeiliian konsumein teitapnya seitiiap akhiir    bulan. Meiniingkatkan kualiitas harga 
yang seisuaii deingan kualiitas barang yang diipeirjual beiliikan seirta meimbeiriikan 
harga yang speisiial diiseitiiap bulannya. Peineiliitiian seilanjutnya dapat meimpeirbaiikii 
keiteirbatasan yang ada dalam peineiliitiian iinii dan meimpeirbanyak jumlah sampeil 
dan cara peingambiilan data untuk meindapatkan hasiil yang meinyeiluruh.  Meingiingat 
variiabeil dii luar peineiliitian cukup beisar maka peineiliiti seilanjutnya diiharapkan dapat 
meingeimbangkan peineiliitiian deingan meineiliitii variiabeil laiin yang ada dii luar 
peineiliitiian iinii atau meingkombiinasiikan variiabeil yang teirdapat dalam peineiliitiian iinii 
deingan  variiabeil laiin. 
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